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TEMÁTICA DEL CURSO 
1. La antropología, cultura y globalización. Internacionalización, transnacionalización y 

globalización. Qué es la globalización: caracterizaciones económicas, sociológicas y 
antropológicas. 

2. Globalización, migraciones y relaciones interculturales. La construcción del otro en las culturas 
nacionales y en la globalización. Identidad, heterogeneidad multicultural e hibridación. Políticas 
multiculturales, etnia y naciones. Fronteras y nuevos modos de resolución de conflictos 
internaciones. 

3. Globalización e industrias culturales. Medios masivos de comunicación y reordenamiento de 
las culturas locales y nacionales. Homogeneización, diversidad e integraciones regionales. 
México y el futuro de la multiculturalidad en América del Norte y en América Latina. 

4. Distintos modos de globalizarse: arte, editoriales, música y cine.  
5. La reestructuración del consumo. De lo público a lo privado. La americanización de los 

gustos. Los espectadores multimedia. Mercados culturales y nuevos estilos comunicativos. Las 
culturas juveniles y las identidades en América Latina. Análisis del consumo de música, cine y 
video. Consumo cultural y ciudadanía.  
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